
 

 

ร่างกำหนดการ 
หลักสูตรการสร้างแบรนด์ให้เป็นเลิศอย่างชาญฉลาด  

(Brand Mastery: Strategy, Design, and Protection: BSDP) 
 

วันพุธที่ 11 กุมภาพันธ์ 2569 

เวลา หัวข้อ 

08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน 

09.00 - 12.00 น. 

Brand Strategy 
โดย คุณจุลเกียรติ สินชัยชูเกียรติ 
      ผู้ก่อตั้งและซีอีโอ บริษัท บารามีซ่ี จ ากัด 

o ความหมายและความส าคัญของการวางกลยุทธ์แบรนด์ 
o การวิเคราะห์ตลาดและกลุ่มเป้าหมาย 
o   การสร้างคุณค่าและภาพลักษณ์ของแบรนด์ 
o การวางแผนและพัฒนากลยุทธ์แบรนด์เพ่ือความยั่งยืน 

12.00 - 13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 

13.00 – 16.00 น. 

Brand Management 
โดย  คุณวิสิทธิ์ สดแสงเทียน   

             ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บริษัท Bow Bakery House  
o การวางแผนการสร้างแบรนด์  
o การรักษาแบรนด์ การควบคุมการใช้แบรนด์ การคุ้มครองเครื่องหมายการค้า 
o การบริหารให้แบรนด์เจริญเติบโตและคงอยู่ในใจลูกค้า 
o แชร์ประสบการณ์การสร้างแบรนด์ Secret sauce / Workshop 

วันพฤหัสบดี 12 กุมภาพันธ์ 2569 

เวลา หัวข้อ 

08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน 

09.00 - 12.00 น. 

Brand Design 
โดย  คุณรังสรรค์ พรมประสิทธิ์ 
       ผู้ก่อตั้งและซีอีโอของ บริษัท คิวคิว (ประเทศไทย) จ ากัด 
o การสร้างแบรนด์ QueQ  
o หลักคิดและการดูแลแบรนด์ 
o ถอดเคล็ดลับความส าเร็จของแบรนด์ QueQ 

12.00 - 13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 



 

 

เวลา หัวข้อ 

13.00 - 16.00 น. 

Logo Design  
โดย  คุณทินกร พรมดีมา   
       สถาบันพัฒนาบุคลากรแห่งอนาคต สวทช.     

o การใช้สีและฟ้อนต์ในการสร้างโลโก้ 
o Workshop: การออกแบบโลโก้ด้วยตนเองอย่างง่ายๆ ด้วย CANVA 

วันศุกร์ที่ 13 กุมภาพันธ์ 2569 

เวลา หัวข้อ 

08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน 

09.00 - 12.00 น. 

Brand Protection  
โดย    คุณอรุณศรี ศรีธนะอิทธิพล    

           ดร.ใจรัก เอ้ือชูเกียรติ           
           สถาบันพัฒนาบุคลากรแห่งอนาคต สวทช. 
o กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการคุ้มครองและปกป้องแบรนด์ 
o การจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า 
o การป้องกันการละเมิดแบรนด์ 

12.00 – 13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 

13.00 - 16.00 น. 

Brand Protection (ต่อ) 
   โดย    คุณอรุณศรี ศรีธนะอิทธิพล    
            ดร.ใจรัก เอื้อชูเกียรติ           
            สถาบันพัฒนาบุคลากรแห่งอนาคต สวทช. 

o การจัดการปัญหาการละเมิดแบรนด์ 
o Workshop: การวางแผนการป้องกันแบรนด์ (Group Presentation)  

หมายเหตุ: เนื้อหาหลักสูตรอาจเปลี่ยนแปลงได้ตามความเหมาะสมและความจ าเป็น โดยยังคงเนื้อหา และสาระส าคัญ
ของการอบรมไว้ การพักเบรกมี 2 ช่วง ภาคเช้าเวลา 10.30 – 10.45 น. ภาคบ่ายเวลา 14.30 – 14.45 น. 


